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A W A R D I N G  I D E A S  T H A T  W O R K ®

Креативні матеріали: Відеокейс
МЕТА ВІДЕОКЕЙСУ: ПОКАЗАТИ ПРИКЛАДИ МАТЕРІАЛІВ, ЯКІ ДЕМОНСТРУЮТЬ, ЯК ВИ РЕАЛІЗУВАЛИ 
СВОЮ ІДЕЮ.
Креативна частина роботи оцінюється як складова розділу оцінювання заявки SECTION 3: ВТІЛЕННЯ 
СТРАТЕГІЇ ТА ІДЕЇ В ЖИТТЯ, що включає питання 3А-3С та медіа додаток INVESTMENT OVERVIEW. Цей 
розділ становить 23,3% від загальної оцінки.

ВМІСТ ВІДЕОКЕЙСУ:
Включіть щонайменше один приклад кожного інтегрального задіяного каналу комунікації. Щоб зберегти 
фокус на креативній роботі, журі рекомендують, щоб 70% всього відеокейсу було присвячено показу 
прикладів креативної реалізації, які бачила аудиторія, або інших матеріалів, створених для втілення вашої 
ідеї в життя  — як внутрішньо, так і зовні.

Можуть бути ситуації, коли це неможливо. Тоді потрібно подбати, щоб журі побачили всю широту та 
різноманіття вашої роботи. Ключове завдання — дати журі повне уявлення про те, як ваша ідея та стратегія 
були реалізовані. Будь-які пояснення (щодо опису ситуації/контексту чи виклику) не мають перешкоджати 
цьому. Кожний приклад креативної роботи рекомендується позначати за типом медіа (ТВ ролик, Радіо 
ролик тощо) у випадках, коли це може бути неочевидно.

Максимальна тривалість відеокейсу — 3 хвилини. Для категорії Sustained Success — 4 хвилини. Необов’язково 
використовувати весь відведений максимальний хронометраж.
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A W A R D I N G  I D E A S  T H A T  W O R K ®

Креативні матеріали: Відеокейс

ОНОВЛЕННЯ 2026: Тепер учасники мають можливість включати результати у відеокейс. Це оновлення 
відкриває можливість для більш насиченого та всебічного сторітелінгу, демонструючи всі форми 
маркетингової ефективності.

Оновлений опис і рекомендації: Небхідно підготувати відеоролик тривалістю максимум три (3) хвилини 
(чотири (4) хвилини для категорії Sustained Success). Відеоролик має демонструвати вашу ключову 
креативну роботу так, як її бачила аудиторія. Ви можете додати пояснення, включно з результатами, якщо 
це не забирає час на демонстрацію самої креативної реалізації. Пояснення та результати не є 
обов’язковими, а всі результати мають бути також у письмовій частині заявки. Не включайте конфіденційну 
інформацію до відеокейсу, оскільки він буде показаний публічно у випадку, якщо робота стане фіналістом 
чи переможцем Effie, і після реєстрації заявки його вже не можна буде змінити.
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Креативні матеріали: Відеокейс

СУДДІВСЬКИЙ КОНТЕКСТ

Судді мають ознайомитися з текстовою формою заявки перед переглядом відеокейсу, то ж не обов’язково 

повторювати інформацію, вже викладену у письмовій частині заявки. Варто згадати, жодна вступна інформація 

чи пояснення у відеокейсі не повинні заважати суддям переглянути необхідну кількість прикладів вашої 

креативної роботи та інших матеріалів, що демонструють, як саме була реалізована ідея. Продемонстровані 

приклади креативної реалізації мають прямо відповідати вашим Цілям і Результатам, викладеним у письмові 

частині заявки, та бути такими, що реально виходили на ринок.

У центрі відеокейсу має бути саме креативна реалізація, про яку йдеться у вашій заявці. Не обов’язково 

включати до відеокейсу всі пункти, які ви позначили в переліку задіяних каналів комунікації (з Investment

Overview), варто додати лише ті, що стали невід’ємною частиною успіху кейсу, і описані у вашій письмовій 

частині заявки. Будь-яка вступна інформація (опис ситуації/контекст, виклик) не повинна перешкоджати суддям 

чітко побачити креативну роботу саме так, як її бачила аудиторія.

Журі радять, щоб щонайменше 70% всього відеокейсу було присвячено саме показу прикладів креативної 

реалізації, які бачила аудиторія, або інших матеріалів, створених для втілення ідеї як внутрішньо, так і зовні. 

Члени журі переглядають відеокейс після прочитання текстової форми заявки. Радимо переглянути Effective

Entry Guide, де наведені поради суддів стосовно відеокейсу та зображень креативної роботи.
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A W A R D I N G  I D E A S  T H A T  W O R K ®

Креативні матеріали: Відеокейс

НЕОБХІДНО ВКЛЮЧИТИ НЕ ВКЛЮЧАТИ

• Оригінальна креативна робота вашого кейсу, яка була 

реалізована на території України та в межах 

встановленого конкурсного періоду.

• Принаймні один повний приклад кожного інтегрального 

задіяного каналу комунікації у тому вигляді, як це було 

реалізовано, щоб судді могли оцінити масштаб вашої 

роботи, описаної у заявці. Кожний приклад креативної 

роботи рекомендується позначати за типом медіа (ТВ 

ролик, Радіо ролик тощо).

• Ролики у відеокейсі тривалістю понад 60 секунд можна 

відредагувати по часу; але рекомендується бути 

максимально наближеними до оригіналу.

• Якщо ви показуєте декілька прикладів задіяного каналу 

комунікації (наприклад, 3 телевізійні ролики), після 

повного показу першого ролика інші додаткові приклади 

можна скоротити за часом.

• Назви, логотипи та зображення агенцій — за винятком тих 

випадків, коли вони були частиною креативної реалізації.

• Логотипи або креативний матеріал конкурентів.  (Виняток: 

дозволено, якщо логотипи/роботи конкурентів були 

включені безпосередньо до матеріалів вашої кампанії).

• Редагування креативних матеріалів, яке неправильно 

тлумачить те, що переглядала ваша аудиторія насправді 

(наприклад, зміна звуку у телевізійному ролику).

• Будь-яку конфіденційну інформацію, оскільки відеокейс

буде оприлюднено, якщо ваша заявка стане фіналістом 

або переможцем.
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Креативні матеріали: Відеокейс

ТЕХНІЧНІ ВИМОГИ Авторські та ліцензійні права

• 1 відеокейс на кожну заявку

• Хронометраж до 3 хвилин (в категорії Sustained

Success - до 4 хвилин)

• Вага файлу не більше 250 MB

• mp4 формат

• Роздільна здатність: 16:9,1920x1080

• Не включайте жодних назв агентств/логотипів 

безпосередньо у відео чи назву файлу

• Доцільно позначати кожен приклад творчої 

роботи за типом медіа («Outdoor», «Social» тощо)

• Sustained Success: Необхідно показати приклади 

креативу щонайменше з трьох різних років, 

підписавши рік або період — і в відеокейсі, і на 

зображеннях

• Не додавайте до відеокейсу музику чи стокові 

зображення, яких не було у вашій оригінальній 

креативній роботі, якщо ви не маєте прав на їх 

використання, і якщо вони спричиняють плутанину 

чи відволікають від перегляду основного креативу.

• Effie відзначає ефективні маркетингові ідеї та 

успішні команди (рекламодавця й агентство), які їх 

створюють. Якщо ваш кейс стане фіналістом або 

переможцем, креативні матеріали (ролик та 

зображення) будуть опубліковані.
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Креативні матеріали: Зображення
Зображення креативної роботи:  2 зображення обов’язково; 6 зображень максимум

Після того як судді прочитають вашу заявку і переглянуть відеокейс, вони розглянуть також і зображення вашого 
креативу. Завантажені зображення мають доповнювати ваш відеокейс і допомагати суддям краще оцінити візуальні 
креативні елементи, які демонструвалися вашій аудиторії. Доцільно додати зображення креативної роботи, яку краще 
показати саме у статичному форматі (наприклад, сайт, друкована реклама, листівка), або ви можете завантажити 
зображення з матеріалами, які хотіли б, щоб судді передивилися ще раз після перегляду відеокейсу. Креативні 
матеріали (відеокейс та зображення) будуть оприлюднені, якщо ваша робота стане фіналістом або переможцем.

Це можливість продемонструвати вашу креативну роботу:

• Виділіть елементи, які краще сприймаються як статичне зображення, ніж у відеоформаті

• Підкресліть ще раз той ключовий елемент, який є важливим

Технічні вимоги:

• .jpg формат

• Зображення у високій роздільності, до 15 МБ.

• Доцільно позначати кожен приклад творчої роботи за типом медіа («Outdoor», «Social» тощо)

• Не включайте жодних назв агентств/логотипів безпосередньо до креативних матеріалів (ключно з назвами файлів) —
за винятком тих випадків, коли вони були частиною креативної реалізації.

• Sustained Success: В зображеннях слід позначати період часу, коли робота виходила.
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Інші вимоги: Публічні матеріали
Реєструючи заявку учасники мають також надати наведені нижче публічні матеріали:

ОСНОВНЕ ЗОБРАЖЕННЯ ДЛЯ ПУБЛІКАЦІЇ (PRIMARY PUBLICITY IMAGE)
Це має бути зображення роботи, яке найкраще представляє ваш кейс. Дане зображення стане основним для роботи, саме його 
буде використано для публікації та промоції, якщо ваша заявка стане фіналістом або переможцем. 
Технічні вимоги: jpg зображення у високій роздільності, до 15 МБ

ЛОГОТИПИ ОСНОВНОГО АГЕНТСТВА ТА КЛІЄНТА(ІВ)
Будь ласка, надайте актуальні логотипи Основного агентства(-в) та Клієнта(-ів). Для Агенцій/Компаній-партнерів логотипи не 
потрібно завантажувати. Вони можуть бути показані на екрані під час Церемонії нагородження, якщо ви станете одним із 
переможців, тож переконайтеся, що логотипи актуальні та у високій роздільності. 
Технічні вимоги: зображення у високій роздільності, бажано у форматах ai/eps; також приймається jpg.

КРЕАТИВНІ МАТЕРІАЛИ ДЛЯ СУДДІВСТВА
Креативні матеріали, надані для оцінювання (відеокейс і зображення), також будуть використані для публікації.

КОРОТКИЙ ОПИС КЕЙСУ (PUBLIC CASE SUMMARY)
Опишіть ваш кейс у 90 словах, не додаючи конфіденційних даних.

STATEMENT OF EFFECTIVENESS
У 15 словах або менше надайте твердження, яке демонструє результати кейсу, без конфіденційної інформації.
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Інші вимоги: Публічні матеріали

Реєструючи заявку можна за бажанням додати наведені нижче матеріали для публікації:

ФОТОГРАФІЇ КОМАНДИ
Командні фото можуть бути публічно анонсовані онлайн та на Церемонії нагородження Effie Awards Ukraine. 
Командні фотографії можуть бути спільними клієнта та агенції разом або окремими фотографіями для 
команди агенції та команди клієнта. Ви можете завантажити максимум по одній фотографії від основної 
агенції та клієнта. Якщо у вашій заявці є друге основне агентство чи другий клієнт, можна завантажити 
додаткові фотографії. Максимум 4 зображення на одну заявку.
Технічні вимого: 300 dpi, висока роздільна здатність, формат CMYK, 100% від розміру, до15 МБ.
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