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Вступ 
 
 
Премія Effie Awards є глобально визнаним символом видатних досягнень. Ми пишаємося 
тим, що відзначаємо всі види ефективного маркетингу та людей, які його створюють. 
Взявши участь у конкурсі, ви долучаєтесь до формування спадщини сильних ідей та рішень, 
які надихатимуть маркетологів ще багато років. 

 

Цей документ створений, щоб надати вам всю необхідну інформацію для підготовки та 

реєстрації конкурсної заявки. Він містить усі практичні деталі — зокрема, які роботи 

допускаються до участі, доступні категорії, вимоги до креативних матеріалів і зазначення 

кредитсів, правила публікації, джерела даних тощо. Також у ньому покроково пояснюється 

структура заявки Effie, щоб ви чітко розуміли, на що саме звертають увагу журі. Окрім 

цього, наведено інформацію про процес оцінювання робіт та наступні етапи після 

реєстрації. 

 

Якщо у вас виникнуть запитання на будь-якому етапі реєстрації заявки, будь ласка, 

звертайтеся до нас за адресами festival@vrk.org.ua та project@vrk.org.ua. 

 

Бажаємо успіху в цьогорічному конкурсі! 
 
 

mailto::festival@vrk.org.ua
mailto:project@vrk.org.ua
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Що нового в конкурсі  
Effie Awards Ukraine 2026 
 
 
Ми знаємо, що у вас є історія, яку варто розповісти, і хочемо допомогти вам зробити це 

максимально ефективно. Щороку команда Effie ретельно аналізує всі відгуки від журі, учасників і 

партнерів, а також дані та тренди конкурсу. Ці інсайти лежать в основі постійного вдосконалення 

програми, щоб премія Effie залишалася актуальною та цінною, відображаючи динамічні зміни 

маркетингового ринку. 

 

Нижче наведені ключові оновлення конкурсу Effie Awards Ukraine 2026. 

 

 

ВИМОГИ ДО КРЕАТИВНИХ МАТЕРІАЛІВ: 
 

Відеокейс: Тепер учасники мають можливість включати результати кампанії до відеокейсу. Хоча 

основний фокус відеокейсу залишається на демонстрації ключових креативних матеріалів так, як їх 
бачив споживач, це оновлення дає змогу розширити історію кейсу та більш повно показати всі 
складові маркетингової ефективності. 
 
Оновлені вимоги дивіться на сторінці 25. 
 
 

НОВЕ В КАТЕГОРІЯХ 

 
• Multicultural: оновлено визначення категорії  

• Спорт і розваги: оновлено визначення категорії  

• International Marketing: нова категорія 

• Блок Аудиторія: перейменовано на Precision Marketing  

• Блок Positive Change: оновлено визначення категорій 

• Блок Health & Wellness: розподілено на категорії 

• Блок Commerce & Shopper: додано окремі категорії Crisis Response/Critical Pivot in Commerce 
& Shopper; Медіа інновація в сфері Commerce & Shopper; Sustained Success в сфері Commerce 
& Shopper 
 

Повні описи категорій дивіться на сайті за посиланням. 

 
 
 
 

https://effie.org.ua/contest/categories/
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Зміст 
 
 

Як взяти участь – стор. 5 

o Умови участі  

o Категорії *Оновлено  

o Дедлайни та вартість участі  

o Як сплатити участь  
o Як зареєструвати заявку 

 

 
Як заповнити заявку – стор. 15 

o Загальний огляд  
o Чотири ключові розділи заявки 

 
 

Як оформити заявку відповідно до вимог – стор. 21 
o Вимоги до заявки  
o Вимоги до джерел підтвердження даних 
o Вимоги до креативних матеріалів *Оновлено 

o Вимоги до публічних матеріалів 
o Вимоги до кредитсів  

o Дозволи на публікацію 
 
 

Наступні етапи після реєстрації заявки – стор. 35 
o Суддівство  
o Переможці та нагороди  
o Рейтинги ефективності 

 
 

Контакти – стор. 40 
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Умови участі 

УСІ МАРКЕТИНГОВІ АКТИВНІСТІ, ЩО ПРОВОДИЛИСЬ В УКРАЇНІ У БУДЬ-ЯКИЙ ПРОМІЖОК ЧАСУ 
В МЕЖАХ ВСТАНОВЛЕНОГО ПЕРІОДУ З 1 СІЧНЯ 2025 РОКУ ПО 31 СЕРПНЯ 2026 РОКУ*  (ДЛЯ 
КАТЕГОРІЇ SUSTAINED SUCCESS – ПОЧАТОК КАМПАНІЇ МАЄ БУТИ НЕ ПІЗНІШЕ 31 СЕРПНЯ 2023 
РОКУ), МОЖУТЬ БРАТИ УЧАСТЬ . 

   

До участі допускаються будь-які маркетингові кейси з будь-якої галузі – як повноцінні кампанії, так і 

окремі активності в межах кампанії. Представлені дані та креативні матеріали мають стосуватися 

виключно ринку України. Тестові проєкти не допускаються до участі. 
 

Креативні матеріали та текстова частина заявки повинні бути оригінальними матеріалами 
зазначених компаній та авторів. 

Можна подавати один або кілька медіаканалів або їх поєднання – будь-які матеріали, що 
демонструють, як були досягнуті поставлені цілі. Важливо детально пояснити стратегічне «чому» та 
надати підтвердження того, що кампанія досягла значущих результатів. 
 

Робота має бути реалізована в межах періоду, що відповідає умовам участі. Окремі елементи 
могли стартувати раніше чи тривати після завершення цього періоду, але ваш кейс має 
ґрунтуватися саме на тій роботі, яка здійснювалася протягом встановленого конкурсного періоду. 
 
Результати, які демонструють ефективність вашого кейсу, можуть виходити за межі періоду, 
визначеного умовами участі, але мають бути безпосередньо пов’язані з маркетинговою 
активністю, яку ви подаєте на конкурс. 
 
Важливо також надавати контекст, дані та результати, що передували періоду, визначеному 
умовами участі. Це допомагає журі краще зрозуміти значущість поставлених цілей і отриманих 
результатів. Пам’ятайте, що не всі члени журі є експертами у специфіці вашої галузі. 

 
Один і той самий кейс не може бути зареєстрований різними компаніями в межах однієї категорії. 
Команди мають об’єднатися та зареєструвати спільну заявку. Втім, різні компанії можуть виступати 
ініціаторами подачі цього кейсу в різних категоріях. 
 
Effie залишає за собою право змінювати категорії заявок та/або відмовити в участі в будь-який час 
конкурсного періоду.  
 

Переконайтеся, що ви маєте всі необхідні ліцензії, дозволи та права для участі. Детальні умови 
розміщені в Угоді про авторизацію та підтвердження даних, доступній в онлайн-порталі. 

Категорії Sustained Success та Performance Marketing мають окремі шаблони заявок. Детальніше за 
посиланням. 
 
*  Звертаємо вашу увагу, що починаючи з 2027 року згідно із загальновстановленими правилами та умовами проведення 
конкурсу від Effie Worldwide, конкурсний період, у межах якого реалізовувались маркетингові кампанії, визначатиметься за 
оновленими правилами – з кінцевою датою реалізації до 30 червня відповідного року. 

https://effie-ukraine.acclaimworks.com/uba/auth
https://effie.org.ua/contest/entry-form/
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Умови участі 

 
УЧАСТЬ РОБІТ МИНУЛИХ РОКІВ 

• Учасники, фіналісти та переможці минулорічного конкурсу мають оновити свою заявку 
відповідно до поточного конкурсного періоду, включно з актуальними результатами.  
 

• «Золоті» переможці Effie 2025 можуть повторно реєструвати заявку лише в категорії, де вони 
не здобули золото.  
 

• «Золоті» переможці категорії Sustained Success можуть повторно реєструвати заявки в цю 
категорію тільки через 3 роки — тобто переможці з 2021 року та раніше можуть брати участь в 
цій категорії.  
 

• Заявки переможців категорій Бізнес-виклик, або Давид проти Голіафа та Challenger Brand 
Solutions 2025 (Золото, Срібло, Бронза) не можуть подаватися в ці категорії у 2026 році. 

 

ОБМЕЖЕННЯ ЩОДО КІЛЬКОСТІ КАТЕГОРІЙ 

• Один кейс можна зареєструвати максимум у 4 категорії: не більше, ніж в 1 (одну) 
індустріальну категорію, не більше, ніж у 2 (дві) категорії з блоку Commerce & Shopper, не 
більше 1 (однієї) з блоку Topical & Annual Events. 
 

• Для кожної категорії потрібно оформити окрему заявку та сплатити вартість її участі. 
 

• Кожну заявку варто адаптувати під конкретну категорію. Журі оцінює кейс відповідно до 
критеріїв і визначення обраної категорії. 
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Дедлайни та вартість участі 
 

ДЕДЛАЙН 
 

ДАТА ВАРТІСТЬ 

РЕЄСТРАЦІЙНИЙ 
ВНЕСОК*  
(одноразово) 
 

  
15 000 грн 

I DEADLINE 
 

15 липня 2026 15 000 грн 

II DEADLINE 
 

31 серпня 2026 20 000 грн 

III DEADLINE 21 вересня 2026 25 000 грн  

 

*Реєстраційний внесок є обов'язковим до сплати.  

У вартість реєстраційного внеску входить 1 квиток на конференцію Best Marketing Practices та гала-вечерю з 

Церемонією нагородження переможців Effie Awards Ukraine 2026, Best Marketing Teams, рейтингів 

ефективності та Агентств року. 

  

Після завершення реєстрації фінальної версії заявки в онлайн-порталі необхідно зробити запит 

рахунку на оплату участі відповідно до визначеного дедлайну.  

Вартість участі фіксується в день реєстрації заявки — для цього заявка має відповідати всім вимогам 

на момент реєстрації. 

 

Вартість за дедлайнам вказана за реєстрацію однієї заявки в одну категорію. 

Всі ціни вказані без врахування податків. 

 

 

ЗНИЖКА НОВИМ УЧАСНИКАМ  
Знижка в розмірі 4 000 гривень застосовується до кожної з трьох перших поданих учасником заявок 
та надається:  

• агенції (не рекламодавцю), що жодного разу не була учасником конкурсної програми Effie 
Awards Ukraine.  
 

• агенції, яка не брала участь у конкурсній програмі Effie Awards Ukraine останні три роки 
проведення конкурсної програми (2023, 2024, 2025)  
 

• компанії-рекламодавцю, рекламні кампанії якого жодного разу не були представлені в 
конкурсній програмі Effie Awards Ukraine минулих років. При цьому рекламодавець вперше 
самостійно реєструє заявку цього року.  

 

Для отримання знижки новому учаснику необхідно перед реєстрацією заявки відправити запит на 
електронну адресу festival@vrk.org.ua 

mailto:festival@vrk.org.ua
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ЗАМОВЛЕННЯ INSIGHT GUIDE 

 

Доступна спеціальна ціна на кожен Insight Guide. 

Умови: спеціальна ціна діє лише для Insight Guide, що замовлено під час реєстрації заявки, та 

застосовується автоматично в онлайн-порталі реєстрації робіт.  

Замовити Insight Guide можна буде також після оголошення результатів конкурсу. 

 

Вартість замовлення Insight Guide під час реєстрації заявки – 5 000 грн. 

Вартість замовлення Insight Guide після закриття прийому робіт – 8 000 грн. 

Всі ціни вказані без врахування податків. 

 

Якщо у вас виникнуть запитання щодо Insight Guide, будь ласка, звертайтеся до нашої команди за 

адресою festival@vrk.org.ua. 

 

 

 
ОПЛАТА УЧАСТІ  
 

Оплата участі має бути здійснена до 15 жовтня 2026 року. Рахунок на оплату участі буде відправлено 

протягом 3 робочих днів контактній особі, що вказана в реєстраційній формі учасника конкурсу.  

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

mailto:festival@vrk.org.ua
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Як зареєструвати заявку 
 

Заявки реєструються через онлайн-портал реєстрації робіт за посиланням:  

https://effie-ukraine.acclaimworks.com/uba/auth 

 

Щоб зареєструвати роботу, вам потрібно відповісти на всі питання в онлайн-порталі реєстрації робіт 

та підписати Угоду про авторизацію та підтвердження даних. Для підготовки заявки рекомендуємо: 

 

1.  Створити акаунт в онлайн-порталі реєстрації робіт та ознайомитися з Угодою про авторизацію та 

підтвердження даних, яка містить умови конкурсу. Після того як в онлайн-порталі будуть заповнені 

всі кредитси та дозволи на публікацію, необхідно завантажити форму Угоди про авторизацію та 

підтвердження даних і підписати її уповноваженим представником компанії. 

 

2.  Використовувати відповідний шаблон заявки (Entry Form Template) для підготовки відповідей — у 

наступному розділі пояснюється, що саме потрібно для кожної частини. Шаблони заявок доступні за 

посиланням. 

• Шаблон містить усі обов’язкові поля, які необхідно заповнити для реєстрації заявки. 

• Після підготовки відповідей у шаблоні скопіюйте їх у відповідні поля в онлайн-порталі 

реєстрації робіт. 

• Рекомендуємо заздалегідь спланувати та закласти достатньо часу, щоб встигнути виконати всі 

вимоги в онлайн‑порталі відповідно до обраного дедлайну. 

• Переконайтеся, що ви зазначили всіх ключових стратегічних і креативних партнерів та 

узгодили подачу кейсу з усіма залученими сторонами.  

Зверніть увагу: для категорій Performance Marketing та Sustained Success передбачені окремі форми 
заявок. 

 

Скористайтесь чеклистом основних вимог для реєстрації заявки: 
 

МАТЕРІАЛИ ДЛЯ РОЗГЛЯДУ ЧЛЕНАМИ ЖУРІ  ІНШІ ОБОВ’ЯЗКОВІ МАТЕРІАЛИ  

• Текстова форма заявки  

• Креативні матеріали  
(відеокейс, зображення) 

• Case background 

• Кредитси компаній та  
індивідуальні кредитси  

• Матеріали для публікації  

• Угода про авторизацію та 
підтвердження даних 

 

https://effie-ukraine.acclaimworks.com/uba/auth
https://effie.org.ua/contest/entry-form/


11 

 

 
 

 

Категорії 
Обмеження щодо кількості категорій 

 
Один кейс можна подати максимум у 4 категорії. З них: 

• лише одна може бути з групи Індустріальних категорій 
• не більше двох з блоку Commerce & Shopper 

• не більше однієї з блоку Topical & Annual Events 

Водночас, немає обов’язкової вимоги подавати кейс саме в індустріальну категорію чи блоки 
Commerce & Shopper та Topical & Annual Events — ви можете обрати інші 4 категорії на вибір з списку 
спеціальних груп категорій. 

Кожну заявку варто адаптувати під конкретну категорію. 
 

  

Реєстрація в кілька категорій  
Онлайн-портал реєстрації робіт дозволяє подавати один кейс одразу в кілька категорій. Стандартні 
дані (наприклад, кредитси) можуть бути однаковими для всіх подач, тоді як відповіді на питання, що 
є специфічними для певних категорій, можна адаптувати.  
 
Щоб додати кейс до кількох категорій: 

• під час створення заявки оберіть потрібні категорії зі списку та натисніть “Додати до заявки” 
біля кожної з них;  

• додавати категорії можна і після початку роботи над заявкою – для цього прокрутіть форму 
вгору та натисніть “Додати категорії”. 

 
Зверніть увагу, що заявку потрібно адаптувати відповідно до визначення кожної категорії  та 
сплатити окрему вартість участі за кожну категорію. 
 
За замовчуванням ваші відповіді дублюються на всі обрані категорії. Використовуйте функцію 
«Реєстрація в декілька категорій «Показати/Сховати»» в онлайн-порталі, щоб визначити, для яких 
категорій потрібно створити окремі, адаптовані відповіді. 

 
Effie Awards залишає за собою право змінювати категорії заявок, розділяти або переглядати 
категорії, а також відхиляти заявки на будь-якому етапі. 
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Індустріальні категорії  

До вибору доступний перелік індустріальних категорій. Описи категорій допомагають зрозуміти, які 
продукти чи послуги можуть подаватися в кожну з них, однак цей перелік не є вичерпним.  

 

Спеціалізовані категорії  
 
Спеціалізовані категорії створені для оцінки кейсів у межах конкретних бізнес-завдань або викликів. 
Нижче представлено повний перелік таких категорій, зокрема групи: Precision marketing, Brand 
content & Experiential marketing, Business Achievement, Commerce & Shopper marketing, Digital, Health 
& Wellness, Media, Marketing innovation, Positive change та Topical & Annual events. 
 
Реєструючи кейс у будь-яку з цих категорій, важливо презентувати його з урахуванням конкретного 
завдання або виклику, описаного у визначенні категорії. 
Обов’язково уважно ознайомтеся з описами категорій, щоб переконатися, що ваш кейс відповідає 
всім критеріям. За відсутності необхідної інформації журі може знизити оцінку вашої заявки. 
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Список категорій 

 
Описи індустріальних та спеціальних категорій можна переглянути на сайті Effie Ukraine за 
посиланням. 
 
 

ІНДУСТРІАЛЬНІ КАТЕГОРІЇ 

o A-001. Будівництво та нерухомість 

o A-002. Державні та громадські послуги 

o A-003. Догляд за собою 

o A-004. Догляд за тваринами 

o A-005. Дозвілля та відпочинок 

o A-006. Доставка 

o A-007. Електроніка 

o A-008. Здоров'я, фітнес та оздоровлення 

o A-009. Ігри та кіберспорт 

o A-010. Інтернет та телекомунікації 

o A-011. ІТ, програмне забезпечення, додатки  

o A-012. Краса та парфумерія 

o A-013. Культура та мистецтво 

o A-014. Медіа та розважальні компанії 

o A-015. Мода та аксесуари 

o A-016. Напої – алкогольні 

o A-017. Напої – безалкогольні 

o A-018. Некомерційні організації 

o A-019. Новий продукт або послуга - Запуск 

o A-020. Новий продукт або послуга - 

Розширення лінійки 

 

o A-021. Освіта та навчання 

o A-022. Побутові товари та послуги (вкл. 

FMCG) 

o A-023. Подорожі та туризм 

o A-024. Послуги і товари для дітей 

o A-025. Продукти харчування 

o A-026. Промисловість та енергетика 

o A-027. Професійні послуги 

o A-028. Ресторани 

o A-029. Спорт та розваги *Оновлено 

o A-030. Роздрібна торгівля 

o A-031. Сільське господарство 

o A-032. Снеки та десерти 

o A-033. Страхування 

o A-034. Техніка та обладнання для дому 

o A-035. Техніка та обладнання для офісу 

o A-036. Транспортні засоби – Автомобільна 

техніка 

o A-037. Транспортні засоби – Супутні товари та 

послуги 

o A-038. Транспортні перевезення 

o A-039. Фарма та медичні послуги 

o A-040. Фінанси 

 
 
 

https://effie.org.ua/contest/categories/
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СПЕЦІАЛЬНІ КАТЕГОРІЇ 
Precision marketing *Оновлено 

o B-041. B2B кампанії 
o B-042. Молодіжний маркетинг 
o B-043. Мультикультурний маркетинг *Оновлено 

 

Brand content, entertainment, & experiential marketing 

o C-044. Brand Content & Entertainment 
o C-045. Brand Integration & Entertainment Partnerships 

o C-046. Experiential Marketing: Live, Digital, Hybrid 
 
Business achievement 

o D-047. Відродження 
o D-048. Давид проти Голіафа – Ситуативний 
o D-049. Давид проти Голіафа – Традиційний 

o D-050. Кампанії з короткостроковим ефектом 
o D-051. Кампанії з одним каналом комунікації 
o D-052. Малобюджетні кампанії: некомерційні 

організації 
o D-053. Малобюджетні кампанії: продукти/сервіси 
o D-054. Разове залучення 

o D-055. Спонсорство 
o D-056. International Marketing *Нова категорія 
o D-057. Marketing Disruptors 
o D-058. PR, Корпоративна репутація 
o D-059. Sustained Success: Non-Profit 
o D-060. Sustained Success: Products/Services 

 
Commerce & shopper 

o E-061. Запуск нового продукту/послуги в сфері 

Commerce & Shopper 
o E-062. Category/Aisle Evolution 
o E-063. Challenger Brand Solution 
o E-064. Crisis Response/Critical Pivot in Commerce & 

Shopper *Оновлено 
o E-065. Digital Commerce 

o E-066. Experiential Commercial Marketing 
o E-067. Медіа інновація в сфері Commerce & Shopper 

*Оновлено 
o E-068. Multi-Brand Shopper Solution 
o E-069. Multi-Retailer Program 
o E-070. Omni-Channel Shopper Solution 

o E-071. Retail Media 
o E-072. Seasonal/Event *New 
o E-073. Single-Retailer Program 
o E-074. Sustained Success в сфері Commerce & Shopper 

*Оновлено 

Digital 

o F-075. Кампанії з ефективним використанням 
Social Media 

o F-076. Залучення спільноти споживачів бренду 
o F-077. Штучний інтелект (AI)  

o F-078. Direct to Consumer 
o F-079. Influencer Marketing 
o F-080. Performance Marketing 

 
Health & Wellness *Оновлено 

o G-081. Disease Awareness & Education: 
Charitable/Research Funding 

o G-082. Disease Awareness & Education: Non-
Profit 

o G-083. Disease Awareness & Education: 
Pharma/Corporate 

 

Marketing innovation solutions 

o H-084. Business/Product/Service Innovation 
o H-085. Customer Experience 

 
Media 

o I-086. Кросс-медійний сторітелінг 
o I-087. Медіа ідея 
o I-088. Медіа інновація  
o I-089. Партнерство з медіаканалами 
o I-090. Попадання в цільову аудиторію в медіа 

кампанії 
o I-091. Data-driven  

 
Positive change *Оновлено 

o J-092. Positive Change – Environmental: Brands 
o J-093. Positive Change – Environmental: Non-

Profit 
o J-094. Positive Change – Social Good: Brands 

o J-095. Positive Change – Social Good: Non-Profit 
o J-096. Positive Change – Social Good: Diversity, 

Equity & Inclusion 
o J-097. Positive Change – Social Good: PEACE  

 
Topical & annual events 

o K-098. Сезонний маркетинг 
o K-099. Crisis Response / Critical Pivot 
o K-100. Current Events 
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Загальний огляд 
 
Текстова форма заявки (Entry Form) складається з трьох частин: 
 
1. Деталі заявки та резюме  
Це базова інформація та коротке резюме кейсу, які задають контекст і допомагають одразу зрозуміти 
суть вашої роботи. 
 
2. Повний опис кейсу  
Тут ви розповідаєте історію вашої маркетингової кампанії — від початку до результатів — відповідно 
до чотирьох ключових розділів Effie, наведених нижче. Важливо, щоб уся заявка була цілісною та 
логічно вибудуваною історією. 
 
Розділ 1: Виклик, опис ситуації і цілі (23,3% від загальної оцінки) 

Розділ 2: Інсайти та стратегія (23,3% від загальної оцінки) 

Розділ 3: Втілення стратегії та ідеї в життя (23,3% від загальної оцінки) 

Розділ 4: Результати (30% від загальної оцінки) 

 
3. Investment overview 
Огляд витрат: скільки і на що було витрачено (загальні бюджети на розробку/продакшн і 
реалізацію/медіа). 
 
 
 
Наступні розділи містять детальний опис кожного з чотирьох розділів Effie, щоб ви чітко розуміли, що 
саме потрібно розкрити в кожній частині заявки. 
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1. Виклик, опис ситуації та цілі 
 
Цей розділ — основа вашого кейсу та становить 23,3% від загальної оцінки. Якщо він буде слабким, 
це вплине на всю заявку — адже саме тут журі формує розуміння масштабу ідеї та значущості 
досягнутих результатів. 
 
Журі оцінює, чи надали ви достатньо контексту про вашу галузь, конкурентне середовище та бренд, 
щоб зрозуміти ваш кейс і рівень складності поставлених цілей. Також вони аналізують, наскільки цілі 
є релевантними до виклику та наскільки амбітними вони були. 
Особлива увага приділяється рівню складності задачі та тому, чи достатньо ви розкрили контекст, 
щоб можна було об’єктивно оцінити ефективність кейсу. 
 
Нагадуємо, що члени журі можуть не бути знайомі зі специфікою вашої індустрії, тому намагайтеся 
уникати професійного жаргону та абревіатур. 
 
 

ПИТАННЯ 1A 
Опишіть стан бізнесу вашого бренду, та які позиції на ринку/в категорії займав бренд та його  
конкуренти до запуску кампанії. Можна включити інформацію про основні витрати конкурентів, 
галузеві показники тощо. Опишіть особливості чи тренди на ринку (наприклад, державні регуляції, 
суспільні тенденції, погодні чи екологічні умови).  
Поясніть, як у вашій категорії виглядає справжній успіх. 

 
 
ПИТАННЯ 1B 
Журі очікують побачити чітко сформульовані цілі, які не були підлаштовані під уже отримані  
результати. Просимо вас окреслити ваші цілі за трьома напрямами: 
 

Бізнес-ціль: 
Це головний результат, якого ви прагнули досягти — ключова мета, яку обговорювали на рівні 
керівництва. Сформулюйте її максимально чітко і просто. 
 

Маркетингові цілі: 
Ці цілі мають бути безпосередньо пов’язані з клієнтом або цільовою аудиторією та зазвичай 
стосуються конкретних змін у поведінці. Наприклад: сформувати нову поведінку, посилити 
існуючу, зменшити її або повністю змінити. Можна вказати до 3 цілей (обов’язково — 
щонайменше 1). 
 

Цілі активності: 
Що саме ви хотіли змінити або підсилити завдяки кампанії? Наприклад: ставлення до бренду, 
сприйняття, тональність обговорення тощо. Можна вказати до 3 цілей (обов’язково — 
щонайменше 1). 
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РЕКОМЕНДАЦІЇ ДЛЯ ОКРЕМИХ КАТЕГОРІЙ 
 

• Commerce & Shopper: 
За можливості вкажіть цілі щодо зростання категорії та/або ритейлера. 
 

• Performance Marketing: 
Ви можете надати як цілі до конверсії (pre-conversion), так і показники конверсії. Обов’язково 
потрібно вказати щонайменше одну ціль, пов’язану з конверсією. Ознайомтеся з інформацією 
щодо типу цілей та їх прикладами за посиланням. Також важливо пояснити, як цілі 
performance-маркетингу пов’язані із загальною стратегією бренду або організації. 
 

• Sustained Success: 
Важливо показати динаміку змін у часі для усіх питань. 
 

2. Інсайти та стратегія 

 

У цьому розділі потрібно пояснити стратегічне мислення, яке дозволило перейти від 
сформульованого виклику до досягнутих результатів. Ця частина становить 23,3% від загальної 
оцінки заявки. 
 
ПИТАННЯ 2A 
Поясніть, хто є вашою цільовою аудиторією та чому саме вона була ключовою для вашого бренду з 
урахуванням контексту, виклику та цілей. 
Розкажіть, чи це була існуюча, нова аудиторія чи комбінація обох. Опишіть 
аудиторію за демографією, культурними особливостями, медіаспоживанням тощо. 

• Для кейсів у категоріях Commerce & Shopper: Покажіть, що мотивувало покупця, його 

поведінку, потреби й опис ситуації, у якій відбувалась покупка (shopper occasion). 

 
ПИТАННЯ 2B 
Опишіть ключові інсайти та поясніть, як поведінка й ставлення вашої аудиторії, дослідження та/або 
бізнес-ситуація привели до їх формування або вплинули на них. Ваші інсайти можуть стосуватися 
споживача, каналу комунікації або ринку в цілому тощо. Важливо пам’ятати: інсайт – це не просто 
факт чи спостереження, а стратегічне, унікальне для вашого бренду та аудиторії розуміння, яке було 
використано для досягнення ваших цілей. 

• Кейси в категорії Performance Marketing: ваша відповідь має включати дані та інсайти про 

аудиторію, які лягли в основу стратегії та ідеї. Це може охоплювати:  

• data-driven інсайти (наприклад, спостереження за поведінкою, результати досліджень), 
які доповнюють аналітику;  

• аналіз даних, який став ключовим проривом у формуванні стратегії;  

• нові підходи до визначення аудиторії та її пошукової й купівельної поведінки;  

• інсайти щодо маркетингових каналів, які стали основою розподілу медіабюджету та 
міксу каналів. 

https://effie.org.ua/tools/cms/site/download.php?url=/uploads/site_structure/content_uk/0759/64/46.pdf&name=Effie_Objective_Guidance_2026%20UA
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ПИТАННЯ 2C 

Журі очікує, що ви опишете ключову ідею або стратегічний план, який став основою вашої кампанії 
та привів до проривних результатів. Що було в самому центрі успіху цього кейсу? Покажіть зв’язок 
між ідеєю, інсайтом та аудиторією. 
 

• Кейси в категорії Performance Marketing: додатково до вищезазначеного, у відповіді потрібно 

розкрити з чого починалась ваша стратегія та ідея –  як ви планували залучати та 
конвертувати аудиторію. 
Примітка: у Розділі 3 (Втілення стратегії та ідеї в життя) ви зможете описати, як ви 
оптимізували або змінювали стратегію на основі результатів у реальному часі. 

• Кейси в категорії Sustained Success: важливо обов’язково показати динаміку змін у часі. 

 

3. Втілення стратегії та ідеї в життя 
 
Поділіться з журі стислим оглядом ключових елементів вашого плану, включно з креативною 
ідеєю та канал-стратегією. Важливо показати, як ваш план пов’язаний зі стратегією та аудиторією, 
а також як усі його складові взаємодіяли між собою, щоб забезпечити результати. Цей розділ 
оцінюється на основі ваших відповідей, даних з Investment Overview, а також матеріалів, 
представлених у відеокейсі та зображеннях. Разом вони становлять 23 ,3% від загальної оцінки. 
 
Журі спочатку ознайомлюється з текстовою формою заявки, і лише після цього переглядає 
креативні матеріали. 
 
ПИТАННЯ 3A 
Опишіть, як ви реалізували вашу стратегію. Це може включати один або кілька інструментів: 
комунікації, бренд-експірієнс, пакування, розширення продукту, ритейл-простір (у магазині або 
окремий формат), промоакції, спонсорства чи партнерства, CRM-програми, пошуковий маркетинг 
(SEM), display-реклама, affiliate marketing тощо. 

 
ПИТАННЯ 3B 
Опишіть ключові складові креативного виконання ваших основних маркетингових активностей, 
наприклад, слоган, заклик до дії, вибір формату, тексти для пошукової реклами, банери, email-
комунікації, відео (короткі або довгі) тощо. За потреби також вкажіть важливі зміни, які були внесені 
для оптимізації креативу під час запуску кампанії. 
 
ПИТАННЯ 3C 
Ваш план використання каналів із чітким поясненням вибору каналів. Журі важливо зрозуміти, чому 
ви обрали саме ці канали і як вони відповідають вашій стратегії та аудиторії. Поясніть, як різні 
елементи кампанії працювали разом, щоб досягти результатів. За наявності, опишіть, як ви 
перерозподіляли бюджет між каналами в процесі оптимізації кампанії. 
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KEY VISUAL 
Ви можете завантажити одне зображення, яке доповнить вашу відповідь і покаже, як ви втілили 
стратегію та ідею в життя. Це може бути медіаплан, схема маркетинг-міксу, календар, сторіборд 
тощо. 
 

4. Результати 
 
Пов’яжіть історію вашої кампанії з тим, як вона вплинула на досягнуті результати. Цей розділ є 
ключовим для переможного кейсу та становить 30% від загальної оцінки. Журі шукає прямий 
зв’язок між поставленими цілями та отриманими результатами.  
 

ПИТАННЯ 4A 
Результати мають бути пов’язані з вашими цілями та KPI, визначеними в Розділі 1. 

• Поясніть, як результати вплинули на бренд і його бізнес. Чому ці показники/результати були 
важливими для бренду?  

• Підтвердьте значущість результатів через контекст категорії, конкурентне середовище та 
позицію бренду. Для цього використовуйте минулі дані, галузеві бенчмарки, дані конкурентів 
тощо, щоб журі могло правильно інтерпретувати ваші результати. Обов’язково вкажіть чіткий 
період, за який наведені дані.  

• Якщо ви надаєте метрики залучення або соціальних мереж, поясніть, що саме вони означали 
для бренду та бізнесу/організації.  

• Якщо були додаткові результати, опишіть їх і поясніть їхню значущість.  
• Якщо ключові метрики подані без пояснення, журі може припустити, що результати були 

слабкими. 
 

ПИТАННЯ 4B 
Маркетинг рідко працює ізольовано. Окрім вашої кампанії, які ще фактори на ринку могли вплинути 
на результати — позитивно або негативно? 

• Важливо переконливо аргументувати, що саме маркетингова робота стала основною 
причиною досягнутих результатів, і при цьому виключити або врахувати інші фактори 
(наприклад, погоду, бізнес-події тощо), які могли вплинути на успіх. 

• Якщо цей розділ не буде достатньо розкритий, журі може припустити, що результати 
частково пояснюються зовнішніми факторами. 
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Вимоги до заявки  

 
Вимоги, порушення яких може призвести до дискваліфікації (без повернення вартості участі):  
 
Недотримання правил конкурсу та вимог до участі. Креативні матеріали та текстова форма заявки 

мають бути оригінальною роботою зазначених компаній та авторів, а сама заявка повинна 
відповідати всім вимогам конкурсу. Усі дані мають стосуватися виключно ринку України, а кампанія 
повинна була бути реалізована в будь-який період з 1 січня 2025 року – 31 серпня 2026 року (для 
категорії Sustained success – початок кампанії має бути не пізніше 31 серпня 2023 року).  
До опису заявки можна включати дані попередніх періодів кампанії для того, щоб краще зрозуміти 
контекст кампанії (ситуацію, обставини тощо). 
Також дозволяється додавати результати, отримані після зазначеного конкурсного періоду, якщо 
вони безпосередньо пов’язані з маркетинговою активністю, що була реалізована в межах 
конкурсного періоду. 
Результати або будь-які активності, що виходять за межі  конкурсного періоду та не пов’язані з 
поданою кампанією, додавати не дозволяється. Детальніше дивіться в розділі Умови участі. 
 

Невідповідність обраній категорії. Журі оцінюють ефективність роботи в контексті визначення та 

суті обраної категорії. 
 

Заборона щодо включення назв агенцій та їх логотипів. Effie — це конфіденційне змагання, тому  

назви агентств не повинні бути присутні в матеріалах, які оцінює журі (текстова форма заявки, 
investment overview, відеокейс, зображення). Не вказуйте назви агентств у джерелах даних — навіть, 
якщо це не ваша агенція. Замість власної назви агенції вкажіть загальну назву, наприклад: 
“Дослідження агентства”, “Дослідження PR агентства”, “Дослідження медійного агентства” тощо.  

Примітка: назва агентства може бути присутня лише у випадках, коли агентство є брендом у межах 

поданого кейсу або якщо його назва є частиною публічних креативних матеріалів кампанії. 
 

Відсутність джерел підтвердження даних. Усі дані, твердження, факти тощо, подані в будь-якій 

частині заявки, повинні мати посилання на конкретне джерело, що можна перевірити. Джерела 
мають бути максимально точними у фіксації всіх доказів, але без зазначення конкретних назв 
агентств. Необхідно вказувати джерело даних, тип дослідження та період, який воно охоплює. 
Онлайн-портал реєстрації заявки налаштований так, щоб додавати джерела у вигляді виносок. 
Додаткову інформацію дивіться в розділі “Джерела підтвердження даних”. 
 

Заборона щодо зовнішніх посилань. Роботи оцінюються виключно на основі матеріалів, поданих у 

текстовій формі заявці та креативних матеріалів (відеокейс + зображення). Учасникам заборонено 
направляти журі на вебсайти для отримання додаткової інформації або перегляду додаткових 
прикладів робіт. Усі дані, деталі та джерела мають бути повністю включені до текстової  частини 
заявки. 
 

Відсутність перекладу. Якщо ваші креативні матеріали включають роботи, реалізовані не 

українською мовою, такі матеріали мають містити переклад в полі «Переклад» у вкладці креативних 
матеріалів в онлайн порталі. Разом з тим відеокейс обовʼязково має містити субтитри англійською 
мовою. 
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Порушення правил оформлення креативних матеріалів (відеокейс + зображення). Учасники 

повинні дотримуватися всіх вимог щодо креативних матеріалів, зазначених у Entry Kit. Це включає 
(але не обмежується): заборону на використання логотипів або креативних матеріалів конкурентів, 
обов’язкову демонстрацію основного креативу, дотримання лімітів часу. Повні правила наведені у 
розділі Вимоги до креативних матеріалів. 
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Вимоги до джерел підтвердження даних 
 
Усі дані, твердження, факти тощо, подані в будь-якій частині заявки, повинні містити конкретне 
підтверджуване джерело, включно з датами. Заявки, у яких дані не підтверджені джерелами, 
можуть бути дискваліфіковані. 
 

У формі заявки в кінці кожного розділу передбачено поле ДЖЕРЕЛА ПІДТВЕРДЖЕННЯ ДАНИХ для 

джерел/виносок. Це дозволяє учасникам надавати повну інформацію про джерела без обмеження 
за обсягом тексту. Рекомендований вигляд оформлення: 

1. У кінці речення, яке містить джерело, використовуйте виноски/примітки, щоб надати 
інформацію про джерела. Рекомендовано використовувати верхній індекс примітки 
(приклад: дані¹), щоб пов’язати зазначені дані із виносками джерел, що будуть наведені 
нижче, та посилатися на них. 

2. У полі ДЖЕРЕЛА ПІДТВЕРДЖЕННЯ ДАНИХ всі джерела мають бути надані у вигляді 
нумерованого списку. Формат: джерело даних/дослідження, тип дослідження/даних, період, 
який охоплюється.  

 
Члени журі не можуть переходити за зовнішніми посиланнями під час перегляду вашої заявки. Тому 
необхідно повністю вказувати всі ключові деталі джерела: назву публікації, назву статті, дати, період, 
який охоплюється, а також будь-яку додаткову інформацію, що допоможе перевірити дані та 
переконатися в їх достовірності. За наявності слід також вказувати веб-сайт джерела. Однак URL не 
замінює обов’язкового наведення повних деталей джерела.  
 

ДОДАТКОВІ РЕКОМЕНДАЦІЇ 

• Оскільки Effie має чіткі межі конкурсного періоду, необхідно включити дати за увесь 
період представлених результатів в вашому кейсі. 
 

• Усі дані мають бути включені у відповіді до Розділів 1–4 та в Investment Overview. Поле 
«Джерела підтвердження даних» слід використовувати лише для детального оформлення 
цитат і виносок, а не для надання нової інформації.  
 

• Для посилань на джерела слід використовувати точну назву компанії, окрім випадків, коли 
джерелом є агентство (рекламне, медійне або інше). Оскільки Effie - це конфіденційне 

змагання, джерела від агентств слід називати як “Дослідження агентства”. Це правило 

стосується всіх агентств, а не лише тих, що подають роботу. Для більшої точності 
рекомендується додатково вказувати тип агентства, наприклад: “Дослідження PR агентства”, 
“Дослідження медійного агентства”  тощо. Як і в усіх інших випадках, додайте релевантну 
інформацію про джерело: тип дослідження/даних, дати проведеного дослідження тощо. 
Якщо ви посилаєтеся на дослідницькі компанії — вказуйте їхню повну назву. Журі особливо 
цінують дані від незалежних третіх сторін. 
 

• Оргкомітет Effie Awards залишає за собою право перевірки достовірності даних. 
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Вимоги до креативних матеріалів. 
Відеокейс 
 
Ваші креативні матеріали оцінюються в межах Розділу 3: Втілення стратегії та ідеї в життя, разом із 
відповідями у цьому розділі та інформацією з Investment Overview у письмовій формі заявки. 
 

Фокус відеокейсу має бути на креативній роботі поданого кейсу. Не потрібно включати всі 

елементи, зазначені у чеклисті (з Investment Overview) — лише ті, які були ключовими для успіху 
кампанії та описані у вашій письмовій заявці. 
 
Будь-який вступ у відеокейсі (наприклад, контекст або виклик) не повинен заважати чіткому 
сприйняттю креативної роботи так, як її бачила аудиторія. 
 
Журі рекомендує, щоб щонайменше 70% відеокейсу було присвячено показу прикладів креативної 
роботи, яку бачила аудиторія, або інших матеріалів, створених для реалізації ідеї — як зовнішніх, так 
і внутрішніх. 
 

Журі переглядає відеокейс після ознайомлення з текстовою частиною кейсу. Рекомендації щодо 

відеокейсу та зображень дивіться в Creative Requirements | Entrant Guidance. 
 
 

Нове у 2026 році: 
Тепер учасники мають можливість включати результати до відеокейсу. Це оновлення дає змогу 
більш повно та глибоко розповісти історію кейсу, демонструючи різні аспекти маркетингової 
ефективності. 
 

• Оновлені вимоги та рекомендації: 
Максимальна тривалість відеокейсу — 3 хвилини (4 хвилини для категорії Sustained Success). 
Відеокейс має показувати ключову креативну ідею так, як її бачила аудиторія. 
 
Ви можете додавати пояснення, включно з результатами, за умови, що це не зменшує час, 

відведений на демонстрацію креативу. Пояснення та результати не є обов’язковими, і всі 
результати обов’язково мають бути представлені у текстовій частині кейсу. 
 
Не включайте конфіденційну інформацію до відеокейсу, оскільки у разі виходу кейсу у фінал 
або перемоги він буде публічно демонструватися, а після реєстрації заявки редагування буде 
неможливим. 
 
 
 
 
 
 

https://effie.org.ua/tools/cms/site/download.php?url=/uploads/site_structure/content_uk/0759/65/02.pdf&name=2026%20Effie_CreativeRequirements_EntrantGuidance
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НЕОБХІДНО ВКЛЮЧИТИ: НЕ ВКЛЮЧАТИ: 

• Оригінальні креативні матеріали поданого 
кейсу, які були реалізовані на відповідному 
ринку в межах конкурсного періоду. 

• Принаймні один повний приклад кожного 
інтегрального задіяного каналу комунікації у 
тому вигляді, як це було реалізовано, щоб 
судді могли оцінити масштаб вашої роботи, 
описаної у заявці. Кожний приклад 
креативної роботи рекомендується 
позначати за типом медіа (ТВ ролик, Радіо 
ролик тощо). 

• Ролики у відеокейсі тривалістю понад 60 
секунд можна відредагувати по часу; але 
рекомендується бути максимально 
наближеними до оригіналу 

• Якщо ви показуєте декілька прикладів 
задіяного каналу комунікації (наприклад, 3 
телевізійні ролики), після повного показу 
першого ролика інші додаткові приклади 
можна скоротити за часом.  

• Назви, логотипи та зображення 
агенцій — за винятком тих випадків, 
коли вони були частиною 
креативної реалізації. 

• Логотипи або креативний матеріал 
конкурентів. (Виняток: дозволено, 
якщо логотипи/роботи конкурентів 
були включені безпосередньо до 
матеріалів вашої кампанії) 

• Редагування креативних матеріалів, 
яке неправильно тлумачить те, що 
переглядала ваша аудиторія 
насправді (наприклад, зміна звуку у 
телевізійному ролику).  

• Будь-яку конфіденційну 
інформацію, оскільки відеокейс 
буде оприлюднено, якщо ваша 
заявка стане фіналістом або 
переможцем.  

ТЕХНІЧНІ ВИМОГИ АВТОРСЬКІ ПРАВА 

• 1 відеокейс на кожну заявку  
• Хронометраж до 3 хвилин (в категорії 

Sustained Success - до 4 хвилин)  

• Вага файлу не більше 150 MB  

• mp4 формат  
• Роздільна здатність: 16:9,1920x1080  

• Не включайте жодних назв 
агентств/логотипів безпосередньо у відео 
чи назву файлу 

• Доцільно позначати кожен приклад 
творчої роботи за типом медіа («Outdoor», 
«Social» тощо)  

• Sustained Success: Необхідно показати 
приклади креативу щонайменше з трьох 
різних років, підписавши рік або період — і 
в відеокейсі, і на зображеннях  

• Не додавайте до відеокейсу музику чи 
стокові зображення, яких не було у 
вашій оригінальній креативній роботі, 
якщо ви не маєте прав на їх 
використання, і якщо вони 
спричиняють плутанину чи 
відволікають від перегляду основного 
креативу.  

• Effie відзначає ефективні 
маркетингові ідеї та успішні команди 
(рекламодавця й агентство), які їх 
створюють. Якщо ваш кейс стане 
фіналістом або переможцем, 
креативні матеріали (ролик та 
зображення) будуть опубліковані. 
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Вимоги до креативних матеріалів. 
Зображення 
 

Потрібно завантажити щонайменше 2 зображення; максимум — 6. 
 
Після того як судді прочитають вашу заявку і переглянуть відеокейс, вони розглянуть також і 
зображення вашого креативу. Завантажені зображення мають доповнювати ваш відеокейс і 
допомагати суддям краще оцінити візуальні креативні елементи, які демонструвалися вашій 
аудиторії.  
 
Доцільно додати зображення креативної роботи, яку краще показати саме у статичному форматі 
(наприклад, сайт, друкована реклама, листівка), або ви можете завантажити зображення з 
матеріалами, які хотіли б, щоб судді передивилися ще раз після перегляду відеокейсу. Креативні 
матеріали (відеокейс та зображення) будуть оприлюднені, якщо ваша робота стане фіналістом або 
переможцем. 
 
Зображення дають можливість підсилити презентацію вашого креативу: 

• показати елементи, які краще виглядають у статичному форматі, ніж у відео  
• додатково акцентувати увагу на ключових деталях  

 

Технічні вимоги: 

• .jpg формат  

• Зображення у високій роздільності, до 15 МБ.  
• Доцільно позначати кожен приклад творчої роботи за типом медіа («Outdoor», «Social» тощо) 

• Не включайте жодних назв агентств/логотипів безпосередньо до креативних матеріалів 
(включно з назвами файлів) — за винятком тих випадків, коли вони були частиною креативної 
реалізації.  

• Sustained Success: В зображеннях слід позначати період часу, коли робота виходила. 

 

Креативні матеріали (відеокейс і зображення) будуть публічно демонструватися, якщо ваш кейс 
стане фіналістом або переможцем. 
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Вимоги до публічних матеріалів 
 
Під час реєстрації заявки учасники мають надати також наведені нижче публічні матеріали: 
 

• ОСНОВНЕ ЗОБРАЖЕННЯ ДЛЯ ПУБЛІКАЦІЇ (PRIMARY PUBLICITY IMAGE) 
Зображення, яке найкраще представляє ваш кейс. Воно буде використовуватися як основне 
для публікації та промо, якщо кейс стане фіналістом або переможцем. 
 

Технічні вимоги: jpg зображення у високій роздільності, до 15 МБ 

 

• ЛОГОТИПИ ОСНОВНОГО АГЕНТСТВА ТА КЛІЄНТА(ІВ)  
Надайте актуальні логотипи основного агентства та клієнта. Для компаній, зазначених як 
компанії-партнери, логотипи не є обов’язковими. Ці логотипи будуть відображатися на екрані 
під час церемонії нагородження, тому переконайтеся, що вони актуальні та у високій якості. 

 

Технічні вимоги: зображення у високій роздільності, бажано у форматах ai/eps; також 

приймається jpg 
 

• КРЕАТИВНІ МАТЕРІАЛИ 
Креативні матеріали, надані для суддівства (зображення, відеокейс), також будуть 
використані публічно. 

 

• КОРОТКИЙ ОПИС КЕЙСУ  
Короткий опис кейсу до 90 слів без конфіденційної інформації. 

 

• STATEMENT OF EFFECTIVENESS (ТВЕРДЖЕННЯ ПРО ЕФЕКТИВНІСТЬ)  
Сформулюйте коротку фразу до 15 слів, яка показує результати кейсу. Без конфіденційної  
інформації. 
 
 

Реєструючи заявку можна за бажанням додати наведені нижче матеріали для публікації:  
 

• ФОТОГРАФІЇ КОМАНДИ 
Командні фото можуть бути публічно анонсовані онлайн та на Церемонії нагородження Effie 
Awards Ukraine. Командні фотографії можуть бути спільними клієнта та агенції разом або 
окремими фотографіями для команди агенції та команди клієнта. Ви можете завантажити 
максимум по одній фотографії від основної агенції та клієнта. Якщо у вашій заявці є друге 
основне агентство чи другий клієнт, можна завантажити додаткові фотографії. Максимум 4 
зображення на одну заявку. Технічні вимоги: 300 dpi, висока роздільна здатність, формат 
CMYK, 100% від розміру, до15 МБ.  
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Вимоги до кредитсів 
 
Effie відзначає ефективну командну роботу, яка стоїть за успішними кейсами. Реєструючи заявку, 
учасник зобов’язаний вказати всіх креативних і стратегічних партнерів, які долучилися до 
реалізації проєкту. Згадайте усіх партнерів, що мають відношення до кейсу: клієнт; агентства (full 
service, медійні, digital, promo, PR, event тощо); медіавласники; ритейлери та інші.  
 
Політика Effie полягає в тому, що всі, хто зазначені у заявці на момент реєстрації, мають отримати 
визнання у разі перемоги. Жодні індивідуальні кредитси чи кредитси компаній не можуть бути 
видалені або замінені після реєстрації заявки. 
 
Кредитси клієнта та основного агентства вважаються фінальними на момент реєстрації заявки і не 
можуть бути додані пізніше. Усі кредитси мають бути перевірені вищим керівництвом та 

затверджені в Угоді про авторизацію та підтвердження даних, яку можна завантажити в онлайн-

порталі після заповнення всіх кредитсів. 
 

• Додавання компаній або окремих учасників можливе після реєстрації лише у випадку, якщо 
не було досягнуто максимально дозволеної кількості кредитсів; за кожен запит стягується 
плата у розмірі 5000 грн. Після 5 жовтня 2026 року зміни не приймаються. Усі запити 
розглядаються на розсуд Effie і не гарантуються до затвердження.  
 

• Відповідальність за коректність зазначення назв агентств (офісів, мереж, холдингів), брендів і 
клієнтів несе заявник. У разі виявлення невідповідностей команда Effie залишає за собою 
право внести зміни до кредитсів. Усі рішення Effie щодо конкурсу є остаточними та 
обов’язковими.  

 

КРЕДИТСИ КОМПАНІЇ ІНДИВІДУАЛЬНІ КРЕДИТСИ 
Основне агентство: 1 обов’язково, 2 максимум 

Клієнт: 1 обов’язково, 2 максимум  

Компанії-партнери: 0 обов’язково, 4 максимум 

 

Друге основне агентство: Учасники мають 

можливість вказати максимум дві основні 
агенції (одна - обов'язково).  
Якщо ви вказуєте другу основну агенцію, обидві 
агенції будуть однаково визнані Effie як у 
інформаційних матеріалах, так і у підрахунку 
балів Effie Index. Щоб вважатися другою 
основною агенцією, необхідно підтвердити, що 
робота, виконана кожною агенцією, була 
рівнозначною за вагою і кожна агенція 
заслуговує на рівне визнання. Додавати або 
видаляти другу основну агенцію після 
завершення реєстрації роботи не можна. 
 

Основні індивідуальні кредитси:  
0 обов’язково, 10 максимум  

Додаткові індивідуальні кредитси:  
0 обов’язково, 30 максимум  
 
Основні індивідуальні кредитси будуть 
використовуватись у випадках, коли є 
обмеження по кількості кредитсів в публікаціях. 
В інших випадках усі зазначені учасники 
команди будуть вказані в повному переліку.  
 
Усі зазначені в кейсі члени команди мають бути 
чинними або колишніми співробітниками 
компаній, які ви вказали в кредитсах. 
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Робота “ін-хаус” команди: Якщо ви 

рекламодавець, який надсилає власну роботу, 
будь ласка, вкажіть свою компанію як в полі і 
Основного агентства, так і в полі Клієнта.  
 
Будь ласка, перевірте правопис інших назв 
компаній, щоб переконатися, що вони 
належним чином будуть представлені у Effie 
Index та у всіх інших публікаціях, у разі, якщо ваш 
кейс стане фіналістом або переможцем. 
 
Детальніше про Effie Index: 
effieindex.com/about/ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

https://www.effieindex.com/about/
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Дозволи на публікацію 
 

Оновлена угода щодо дозволу на публікацію: У 2026 році було оновлено умови конкурсу та 

пов’язані з ними дозволи, які надають учасники. Інформація щодо публікації, конфіденційності та 

використання матеріалів заявки наведена нижче, а також в документі Угода про авторизацію та 
підтвердження даних (що містить Умови конкурсу), доступному в онлайн-порталі. 

 

Важливо уважно ознайомитися з цим документом і зрозуміти його положення перед реєстрацією 
заявки. 
 
Усі фіналісти та переможці конкурсу публікуються відповідно до наведених нижче умов. Учасники 
також можуть обрати опцію публікації кейсу, навіть якщо він не стане фіналістом. 
 
 

ТЕКСТОВА ФОРМА ЗАЯВКИ 
 

Effie — це про ефективність у маркетингу: про ідеї, які працюють, і про розвиток професійного 

діалогу щодо того, що саме забезпечує цю ефективність.  
 

Надаючи дозвіл на публікацію вашої текстової форми заявки, ви: 
 

Розвиваєте індустрію. Даєте іншим маркетологам можливість навчатися на вашому досвіді, 

надихаєте підвищувати планку та робити маркетинг ефективнішим. 
 

Навчаєте майбутніх лідерів індустрії. Кейси Effie використовуються у навчальних програмах 

університетів, а учасники освітньої програми Collegiate Effie вчаться створювати сильні заявки, 
спираючись на ваш досвід.  
 

Підсилюєте репутацію своєї команди. Перемоги в Effie допомагають залучати таланти, 

демонструють цінність маркетингу для бізнесу та зміцнюють відносини між агентством і клієнтом.  
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ФІНАЛІСТИ ТА ПЕРЕМОЖЦІ 
 

Ми розуміємо, що окремі частини заявки можуть містити конфіденційну інформацію.  
В онлайн-порталі учасникам пропонується обрати рівень дозволу на публікацію текстової форми 
заявки. 
 
Учасники можуть обрати один із таких варіантів: 

 

ПУБЛІКАЦІЯ ОРИГІНАЛЬНОЇ ВЕРСІЇ ЗАЯВКИ ПУБЛІКАЦІЯ ВІДРЕДАГОВАНОЇ ВЕРСІЇ ЗАЯВКИ 

Якщо ваша робота стане фіналістом або 
переможцем, ви погоджуєтесь на публікацію 

заявки в тому вигляді, в якому вона була 
зареєстрована, а також на її відтворення та 
використання Effie відповідно до умов, 
зазначених в Угоді про авторизацію та 
підтвердження даних. 

Якщо ваша робота стане фіналістом або 
переможцем, ви можете обрати опцію надання 

відредагованої версії заявки для публікації. Така 
версія може бути відтворена або використана 

Effie відповідно до умов, визначених в Угоді про 
авторизацію та підтвердження даних. 

Усі зміни мають максимально відповідати 
оригінальній заявці. Ви можете приховати 
чутливі дані, однак не можна повністю видаляти 
жоден розділ, включно з результатами. 

Відредаговану версію потрібно надати в 
оргкомітет Effie протягом 60 календарних днів 
з моменту отримання повідомлення про вихід у 
фінал. Якщо відредагована версія не буде 

надана у цей термін, Effie залишає за собою 
право опублікувати оригінальну версію заявки. 
Після того як ви надали відредаговану версію, 
саме вона буде єдиною версією, яка 
публікується та використовується публічно. 
 
 

 

 
НЕ ФІНАЛІСТИ  
 
Роботи, які не стали фіналістами конкурсу, можуть бути опубліковані лише за згодою учасника. Якщо 
така згода не надана, матеріали використовуються лише в узагальненому вигляді.  
 

☐ Якщо ви хочете, щоб матеріали вашої заявки були опубліковані незалежно від того, чи 
стане кейс фіналістом або переможцем, оберіть відповідну опцію під час реєстрації заявки. 

 
Текстова форма заявки — це єдина частина заявки, яка може включати конфіденційну інформацію. 
Відповідно, лише текстова форма заявки підпадає під дію цієї політики публікації. 
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КРЕАТИВНІ МАТЕРІАЛИ ТА МАТЕРІАЛИ ДЛЯ ПУБЛІКАЦІЇ – ОСНОВНЕ 
 
Реєстрація заявки на участь в конкурсі означає, що ви погоджуєтеся на використання ваших 
матеріалів відповідно до умов, викладених в Угоді про авторизацію та підтвердження даних.  
 
Ви повинні мати всі необхідні права та дозволи на (але не обмежуючись): 

• реєстрацію матеріалів на розгляд журі;  
• включення матеріалів у знеособленому, узагальненому вигляді для досліджень Effie без 

порушення конфіденційної інформації; 
• використання, публікацію та демонстрацію матеріалів фіналістів і переможців Effie її 

партнерами, афілійованими та уповноваженими третіми сторонами. 
 

Якщо ваша робота не стала фіналістом або переможцем і ви не надали додаткових дозволів на 
публікацію, матеріали використовуватимуться лише в узагальненому вигляді.  

 

У разі, якщо ваш кейс став фіналістом або переможцем (або якщо ви надали відповідні дозволи), 

ваші матеріали – зокрема креативні матеріали, короткий опис кейсу, твердження про ефективність, 

аналітичні дані кейсу та погоджена для публікації версія текстової форми заявки можуть бути 

опубліковані та/або використані Effie, її партнерами, афілійованими або іншими уповноваженими 

організаціями. 

Це включає (але не обмежується): публікацію в Effie’s Case Library та на партнерських платформах 

або в публікаціях;  використання для промоції конкурсу; аналіз матеріалів для підготовки звітів або 

оглядів за категоріями чи типами кейсів; демонстрацію на публічних або закритих заходах.  

Ми з повагою відносимось до обраного вами варіанту щодо публікації текстової форми заявки.  

Ваші матеріали не повинні включати конфіденційну інформацію, оскільки вони можуть бути 

використані у різний спосіб. З детальними умовами ознайомтесь в Угоді про авторизацію та 
підтвердження даних в онлайн-порталі. 

 

Рекомендуємо ознайомитись з розділом вимог до відеокейсу в Entry Kit, щоб отримати додаткові 

рекомендації щодо дотримання авторських прав. Креативні матеріали та матеріали для публікації 
будуть оприлюднені, якщо ваш кейс стане фіналістом або переможцем. 
 
В окремих випадках оргкомітет Effie може розглянути запит на подачу відредагованої версії 
відеокейсу для публікації. Такі запити подаються після оголошення списку фіналістів, оскільки 
відеокейси учасників, що не стали фіналістами, переглядає лише журі і такі відеокейси не 
публікуються. 
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ДОДАТКОВА ІНФОРМАЦІЯ 
 
СУДДІВСТВО 
 
Процес суддівства строго регламентується протоколами конфіденційності та чітко контролюється 
модераторами Effie. Перед початком суддівства члени журі підписують протокол про 
нерозголошення конфіденційної інформації. Судді не можуть зберігати матеріали поза процесом  
суддівства. Кожному члену журі індивідуально підбирається список заявок і категорій, які не 
викликають конфлікт інтересів. 

 
INDEXING DATA 
 
Хоча суддівство є конфіденційним процесом, а учасники можуть самостійно обирати варіант 
публікації своєї текстової форми заявки, Effie розуміє, що у деяких учасників можуть залишатися 
побоювання щодо чутливої інформації. Вказуючи числові дані в кейсі, ви можете подати їх у вигляді 
відсотків або індексів, щоб не розкривати фактичні цифри. Як і для будь-яких інших даних, важливо 
надати контекст, щоб члени журі могли оцінити їхню значущість.  
Крім того, учасники можуть обрати, чи публікувати оригінальну версію текстової форми заявки, чи її 
відредагований варіант у разі, якщо робота стане фіналістом або переможцем. 
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Наступні етапи 
після реєстрації 
заявки 
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Суддівство 

 
Вашу заявку оцінюватимуть провідні фахівці рекламно-комунікаційного ринку України. Ми 
залучаємо їхній досвід не лише для оцінювання робіт колег в індустрії, а й для того, щоб вони могли 
поділитися знаннями з ринком у цілому. Більше про процес оцінювання можна дізнатися на сайті за 
посиланням. 

 
Заявки оцінюються у два тури. В обох турах спочатку розглядається текстова частина заявки, а потім 
— креативні матеріали (відеокейс і зображення). Процес оцінювання заявок проходить анонімно та 
конфіденційно. Після перегляду кожної заявки судді надають письмовий зворотний зв’язок, який 

використовується для формування Insight Guide. 
 

Insight Guide — це корисний документ із прямим фідбеком та рекомендаціями від суддів, які 

оцінювали вашу заявку. Він допомагає краще зрозуміти, як і чому була виставлена оцінка. Insight 
Guide можна замовити через онлайн-портал реєстрації заявок під час або після реєстрації заявки. 

Детальніше про вартість у розділі Дедлайни та вартість участі. 
 

Для кожного члена журі індивідуально підбирається список заявок, який не викликає у нього 
конфлікту інтересів. Наприклад, член журі з досвідом роботи в автомобільній сфері не буде 

розглядати заявки з категорії «Транспортні засоби». По цій причині дуже важливо, щоб учасники 
надавали опис ситуації на ринку в межах обраної категорії, щоб дати членам журі чітке розуміння  
ситуації в категорії та пояснити, що означають ваші KPI в контексті категорії. 
 
У всіх турах суддівства журі оцінює заявки за чотирма критеріями: 

 
Саме оцінки журі визначають, які заявки стануть фіналістами, а які фіналісти отримають нагороди 
Effie — «Золото», «Срібло» або «Бронза». Для кожного рівня нагороди встановлюється мінімальний 

прохідний бал для статусу фіналіста або переможця. Тому в межах однієї категорії може бути як 
один або кілька переможців будь-якого рівня, так і взагалі жодного — незалежно від кількості 
фіналістів. 
 

Кейси, що здобули найвищі оцінки серед золотих переможців, потрапляють до переліку 
претендентів на Гран-прі Effie Awards Ukraine — найвищу відзнаку конкурсу за найбільш 
ефективний кейс року серед усіх поданих робіт.  
Оскільки члени Гранд-журі ухвалюють рішення колегіально, кейс-переможець відображає не лише 
найвищий рівень ефективності за рік, а й ключові інсайти для розвитку індустрії.  

https://effie.org.ua/contest/judging_-_scoring/
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Переможці та нагороди 

 
ПЕРЕМОГА В EFFIE 
Отримати нагороду Effie Award означає, що ваша робота є однією з найефективніших і 
найвпливовіших маркетингових кампаній — вона поєднує сильну стратегічну ідею, креативність і 
підтверджені результати на ринку. Із зростанням конкурсу здобути перемогу стає дедалі складніше, 
але й дедалі почесніше. 
 
Повідомлення учасникам про проходження до фіналу буде відправлено на початку грудня 2026 
року. Церемонія нагородження переможців Effie Awards Ukraine відбудеться в грудні 2026 року. 
 

 
НАГОРОДИ 
В межах церемонії кожному учаснику-переможцю (компанії, від імені якої була зареєстрована 
заявка в онлайн-порталі) вручається статуетка та диплом Effie. Назви основного агентства та клієнта 

гравіюються за замовчуванням на всіх статуетках. 
Якщо ваша заявка стає фіналістом або переможцем, ви можете додатково після завершення 
Церемонії нагородження переможців замовити дублікати статуеток та дипломів Effie на платній 
основі. Для замовлення статуеток/дипломів надішліть запит на project@vrk.org.ua 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 

mailto:project@vrk.org.ua
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Рейтинги ефективності 

 
 
РЕЙТИНГИ EFFIE UKRAINE 
За підсумками Effie Awards Ukraine визначаються рейтинги ефективності комунікаційних, медійних 
агентств, рекламно-комунікаційних груп, а також імена найефективніших рекламодавців та брендів 
України. Також всі результати Effie Awards Ukraine включаються в міжнародний рейтинг Effie Index. 
 
 

РЕЙТИНГИ ЕФЕКТИВНОСТІ КОМУНІКАЦІЙНИХ АГЕНТСТВ УКРАЇНИ 
Рейтинг ефективності підраховується в кінці кожного року за результатами щорічної премії Effie 
Awards Ukraine та повністю відповідає міжнародними правилами рейтингів ефективності. Якщо 
проект стає фіналістом або переможцем Effie Awards Ukraine, то надана інформація про агентства 
буде використана для підрахунку рейтингу ефективності комунікаційних агентств України, а також 
буде надана Effie Worldwide для підрахунку глобального рейтингу ефективності Effie Index. 
 

Cистема начислення балів для основних агентств за результатами Effie Awards Ukraine є такою:  

Shortlist – 2; Bronze – 6; Silver – 12; Gold – 24; Grand Prix – 48. 
 

Агентства-партнери отримують наступні бали:  
Shortlist – 1; Bronze – 3; Silver – 6; Gold – 12; Grand Prix – 24. 
 

РЕЙТИНГИ ЕФЕКТИВНОСТІ МЕДІЙНИХ АГЕНТСТВ УКРАЇНИ 
Рейтинг ефективності медійних агентств проводиться за тими ж принципами та паралельно з 
Рейтингом ефективності комунікаційних агентств за результатами щорічної премії Effie Awards  
Ukraine. 

 
РЕЙТИНГИ ЕФЕКТИВНОСТІ РЕКЛАМНО-КОМУНІКАЦІЙНИХ ГРУП, БРЕНДІВ ТА 

РЕКЛАМОДАВЦІВ 
За результатами всіх агентств, що входять до складу груп, розраховується Рейтинг ефективності  
рекламно-комунікаційних груп України.  У випадку, коли кілька агенцій однієї рекламно-
комунікаційної групи (холдингу) зазначені в партнерах (додаток Additional Data) заявки 
переможця/фіналіста, то ця рекламно-комунікаційна група отримає лише один набір балів до 
рейтингу ефективності рекламно-комунікаційних груп. 
 
Крім цього, за результатами Effie Awards Ukraine підраховуються бали рекламодавцям та брендам. 
Таким чином визначається найефективніший рекламодавець року The Most Effective Marketer та 
найефективніший бренд року The Most Effective Brand. 
 

РЕЗУЛЬТАТИ УЧАСТІ УКРАЇНСЬКИХ АГЕНЦІЙ В МІЖНАРОДНИХ ПРОГРАМАХ EFFIE  
Окремо для українських комунікаційних агентств підраховуються бали за результатами їх участі у 
міжнародних програмах Effie. Всі нагороди розраховуються за тією ж єдиною системою присвоєння 
балів, без множення на коефіцієнти. Ці результати не додаються до національного рейтингу 
ефективності. 
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EFFIE INDEX 
Effie Index (effieindex.com) — це рейтинг, який визначає та ранжує найефективніші агентства, 
маркетологів, бренди, мережі та холдингові компанії на основі даних фіналістів і переможців 
конкурсів Effie Awards у всьому світі.  
Щороку він оголошується як найбільш повний глобальний рейтинг маркетингової ефективності. 
 
Якщо ваш кейс стане фіналістом або переможцем Effie Awards Ukraine 2026, зазначені під час 
реєстрації кредитси будуть використані для формування результатів Effie Index. Оскільки різні вагові 
коефіцієнти застосовуються до основного агентства, клієнта та до компаній-партнерів, важливо 
коректно вказати всі бренди та компанії одразу на етапі реєстрації заявки. 
 
Просимо всіх учасників узгодити написання та формат назв компаній із внутрішніми 
корпоративними/комунікаційними відділами, а також із партнерами та PR-командами, щоб 
забезпечити правильне відображення назв клієнтів і агентств. Цю інформацію також необхідно 
передати всім залученим партнерам. 

 
 

РЕЙТИНГИ АГЕНТСТВ 
 
Рейтинги агентств формуються на основі назви агентства, міста та країни, зазначених у вкладці 

Кредитси компанії та Індивідуальні кредитси в онлайн-порталі. Навіть якщо місто/країна не вказані 

безпосередньо в полі «Назва агентства», у рейтингах Index враховується саме локація офісу через 
окремі поля міста та країни. 
 
Effie заохочує послідовність у поданні даних із року в рік. Визначення офісу агентства для рейтингу 
базується на тому, який саме офіс(и) виконував роботу для кейсу-фіналіста або переможця. Якщо в 
роботі брали участь два агентства, обидва мають бути зазначені відповідно до вимоги Effie щодо 
вказання всіх стратегічних і креативних партнерів. 
 
Просимо всі команди, які подають заявки від одного офісу, використовувати єдиний формат 
написання назви компанії — включно з написанням великих літер, пробілами, пунктуацією та 
скороченнями. Це забезпечить коректне групування всіх кейсів фіналістів і переможців з одного 
офісу. 
 
 

РЕЙТИНГИ МЕРЕЖ АГЕНТСТВ І ХОЛДИНГІВ 
 
Мережі агентств і холдинги вказуються безпосередньо в онлайн-порталі реєстрації заявок. 
Спосіб написання назви агентства в полі не впливає на рейтинги мереж або холдингів, однак 
перевіряється на точність. 
 
Effie залишає за собою право вносити зміни до кредитсів для забезпечення єдності та коректності 
даних. Усі рішення Effie щодо конкурсу є остаточними та обов’язковими.  
 

  

http://www.effieindex.com/
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Зв’яжіться з нами 

 
Організатором Effie Awards в Україні є Всеукраїнська рекламна коаліція. 
  
 

Продюсер Премії  
Effie Awards Ukraine Максим Лазебник   

Питання щодо  
реєстрації заявок 

Катерина Грабовська  
Ольга Підгорська 

festival@vrk.org.ua 
project@vrk.org.ua 

PR, комунікації з журі Олена Рунець  pr@vrk.org.ua 

Комунікація зі спонсорами  
та партнерами 

Каріна Козедубова rec@vrk.org.ua 

Питання оплати участі Ірина Папінчак  
Ірина Суховецька 

buh@vrk.org.ua 
invoice@vrk.org.ua 
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Бажаємо успіху в 
Effie Awards 
Ukraine 2026! 


